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Geneza badania

Branza Odnawialnych Zrédet Energii w 2022 roku jest pod silnym wptywem
czynnikdw zewnetrznych ksztattujqcych rynek. Nalezq do nich przede wszystkim:

zmiany systemu rozliczen energii elektrycznej generowanej przez
prosumentow

niska dostepnosc komponentow PV na rynku - zwtaszcza inwerterow
niestabilnos¢ cen spowodowana znacznymi wahaniami popytu i kursow walut
oerspektywa dalszych, skokowych wzrostow cen energii elektrycznej

Ztozonos¢ i wzajemny wptyw bodzcdw wzrostowych i hamujgcych popyt na
instalacje PV jest trudny do analizy, jednoczesnie dojrzewajgca nadal branza PV
potrzebuje uniwersalnych miar sygnalizujqcych nastroje i oczekiwania
uczestnikdw rynku.



Cel i metodologia badanio

Gtéwne cele badawcze;

1. ldentyfikacja nastrojow w branzy instalacji PV, w tym ocena perspektyw rozwoju
rynku

2. ldentyfikacja czynnikdw wzrostu, a takze gtownych barier zwigzanych z dziatalnoscig
w branzy instalacyjne;

3. Stworzenie Barometru Nastrojow Branzy PV - uniwersalnego wskaznika stuzgcego
do regularnego pomiaru nastroju w branzy (w ujeciu kwartalnym)

Metodologia badania
Badanie zostato przeprowadzone w dniach 5-21 wrzesnia przy uzyciu kwestionariusza

online (CAWI) zawierajqcego 9 pytan. Udziat w badaniu wzieto 95 polskich firm
instalacyjnych.



Struktura respondentdw

Ponad potowa (58%) firm biorgcych udziat w
badaniu dziata na lokalnym rynku - w granicach
powiatu bgdZ wojewddztwa.

Gtownymi czynnikami sq znajomosc lokalnej
bazy potencjalnych klientow oraz mozliwose
bezproblemowej obstugi poinstalacyjnej oraz

gwarancyjne;.

Takze klienci koncowi chetnie wybierajqg lokalne
firmy instalacyjne, chcqc w razie jakichkolwiek
problemow zapewnic sobie krotki czas reakdji
wykonawcy instalaciji.

Sposrod przebadanych firm instalacyjnych, tylko
co trzecia wykonuje projekty na terenie catego
kraju, a jedynie jedna na dwanascie realizuje
instalacje poza granicami naszego kraju.
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Struktura respondentdw

Okoto trzech na czterech (76%) przedstawicieli
przebadanych firm posiada co najmniej
dwuletnie do$wiadczenie w branzy instalacyjne;.

Jest to dowdd na rosngceqg dojrzatose branzy
instalacyjnej. Jednoczesnie wynik ten wskazuje,
ze po gwattownym wzroscie wykonawcow
instalacji, spowodowanym wprowadzeniem
systemu doptat, w branzy instalacyjnej nastgpita
nieuchronna konsolidacja.

Mocne obnizenie popytu na instalacje PV
obserwowane po pierwszym kwartale 2022 roku
skutecznie wyeliminowato podmioty, ktére na
przestrzeni kilku ubiegtych lat jedynie rozszerzyty
oferowany uprzednio wachlarz ustug o montaz
modutdw PV, na fali lawinowo rosnqgcej
popularnosci fotowoltaiki.
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Struktura respondentdw

Niemal wszyscy respondenci (94%) reprezentujq
wtascicieli firm instalacyjnych lub kadre
zarzqdzajqcq.

Dzieki odpowiedniemu doborowi grupy
badawczej udato nam sie pozyskac odpowiedzi
od najbardziej reprezentatywnej grupy - 0sdb na
kierowniczych stanowiskach, ktére podejmujg
najwazniejsze decyzje zwiqzane z dziatalnoscig
firm instalacyjnych.,

Wynik ten nie jest zaskoczeniem - to wtasnie
decydenci sq najbardziej zainteresowani
poznaniem otoczenia biznesowego. Ufamy, ze
dzieki powtarzalnosci badania bedziemy w stanie
regularnie dostarczac im aktualne informacje
niezbedne do podejmowania stusznych decyzji
biznesowych i kierowania rozwojem swoich firm.
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Ocena biezqcej kondycji branzy :

Prawie potowa (41%) respondentdw pozytywnie
ocenia biezqcq kondycje branzy. Przeciwnego
zdania jest 29% respondentdw.

Pomimo wyraznego spadku popytu na instalacje
fotowoltaiczne po zmianach w sposobie
rozliczania prosumentow od kwietnia 2022 roku,
wsrod respondentow nadal przewazajg
pozytywne nastroje.

Jednym z czynnikow z pewnoscig jest rosngcy
popyt na instalacje PV ze strony odbiorcow
biznesowych, ktorzy w duzo wiekszym stopniu niz
gospodarstwa domowe doswiadczajqg
lawinowego wzrostu kosztow energii elektryczne;.

Wiele firm juz teraz chce przygotowac sie na
zapowiadane na przyszty rok znaczne podwyzki.
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Barometr branzy PV

Barometr branzy PV zostat stworzony w oparciu
0 odpowiedzi na pytanie o perspektywy
dziatalnosci i rozwoju branzy instalagji
fotowoltaicznych w kolejnym kwartale.

Reprezentuje go uniwersalny wskaznik liczbowy
w 10-stopniowej skali.

Jego pierwszy odczyt (na czwarty kwartat 2022
roku) jest umiarkowanie pozytywny - wiekszosc
badanych lepiej ocenia perspektywy Q4 w
porownaniu z aktualnym stanem rynku.

Dzieki powtarzalnosci badania, Barometr Branzy
PV stanie sie statym miernikiem perspektyw
rynkowych i bedzie publikowany przed
rozpoczeciem kazdego kolejnego kwartatu.




Zmiany rozliczania prosumentow

Zdecydowana wiekszos¢ (79%) respondentdw Jak ocenia Pani/Pan wptyw zmian w
negatywnie ocenito zastgpienie net-meteringu rozliczeniach prosumenckich?
przez net-billing.

Negatywne oceny wprowadzonych zmian wsrod
aktualnych i potencjalnych uzytkownikow

instalacji fotowoltaicznych majg odzwierciedlenie 7% - Zdecz'dowanie
w opiniach przebadanych firm instalacyjnych. o Dy
14% Raczej pozytywnie

W naszej ocenie, w perspektywie
dtugoterminowe] wprowadzenie net-billingu nie
tyle wyeliminuje korzysci finansowe, a podniesie
znaczenie poziomu autokonsumpcji wytwarzanej
energii. Wptynie to takze pozytywnie na popyt na
magazyny energii, ktorych optacalnosc rosnie
wprost proporcjonalnie do réznicy w cenie energii
oddawanej i pobieranej z sieci operatorow.
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Czynniki ksztattujgce popyt

Nasi respondenci nie majq ztudzen - gtbwnym
czynnikiem kreujqcym popyt zdecydowanie sq
rosnqgce ceny energii elektryczne;.

Niemal wszyscy respondenci (93%) zgodnie
twierdzq, ze cena energii to gtbwny motywator
klientow koncowych. Paradoksalnie,
obserwowane podwyzki cen energii przektadajg
sie na rentownosc¢ inwestycji w fotowoltaike, a
takze wprost na popyt.

Fotowoltaika nie jest juz postrzegana jako co$
modnego (zaledwie 9% wskazan) i pomimo
rosnqcej $wiadomosci ekologicznej i inflacji, to
wtasnie chtodna kalkulacja jest gtdwnym
motorem napedzajgcym ilo$¢ nowych instalagji,
nawet pomimo braku znaczgcych zewnetrznych
bodzcow w postaci doptat ze strony panstwa.

Co wedtug Pani/Pana ma pozytywny wptyw
na rozwoj rynku instalatorskiego w Polsce?
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Wysoki poziom zaufania klientow

Firmy instalacyjne sq nie tylko wykonawcami, ale
takze cieszq sie takze zaufaniem klientéw
koricowych w zakresie doboru komponentdw.

Zaledwie co siodma (14%) przebadana firma
instalacyjna instaluje komponenty dostarczone
przez klienta koncowego.

Potowa respondentow (51%) deklaruje statq
wspotprace z producentem lub dystrybutorem
sprzetu. W naszej ocenie pomaga to
porzeciwdziatac¢ niskiej dostepnosci komponentow.

Trzy na cztery (74%) firmy instalacyjne prowadzg
wtasne analizy, co $wiadczy o dobrej znajomosci
dostepnych rozwigzan. W naszej ocenie jest to
takze jeden z kluczowych czynnikow
podnoszgcych zaufanie klienta korncowego.

Na jakiej podstawie podejmuje Pani/Pan
decyzje o doborze komponentow
instalacji?
Prowadze wtasng analize rynku
oraz wymagan klientéw i na jej
podstawie dobieram komponenty o
instalacji
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Bariery rozwoju rynku instalacyjnego :

Dla zdecydowanej wiekszosci firm gtdwnym

hamulcem rozwoju branzy sq decyzje regulatora

i polityka panstwa w zakresie OZE.

Tylko 13% respondentdw uwaza polski rynek

instalacji PV za nasycony. Firmy instalacyjne nie
Majg problemu ze znalezieniem pracownikow, a
prawidtowo wykonane instalacje sg bezpieczne.

Wiekszym wyzwaniem dla firm instalacyjnych
jest dostepnosc sprzetu oraz rosngce ceny
spowodowane inflacjq i wahaniami kursowymi.

Szacujemy, ze tylko w trzecim kwartale 2022
roku nasi klienci mogli straci¢ nawet 40%
potencjalnego wolumenu sprzedazy poprzez
brak mozliwosci zaspokojenia popytu.
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Coraz szersza oferta pomimo barier :

Wedtug respondentdw, typowa instalacja PV to
obecnie znacznie wiecej niz panele oraz inwerter.

Wiekszos¢ przebadanych firm oferuje klientom
koncowym takze inne komponenty ktore
zwiekszajqg efektywnosc¢ oraz optacalnose
instalacji fotowoltaiczne;.

Do najczesciej wskazywanych urzqdzen
komplementarnych nalezg optymalizatory (80%)
oraz inteligentne liczniki energii (63%). Okoto
pofowa firm instalacyjnych montuje takze pompy
ciepta (57%) oraz magazyny energii (54%).

Dzieki temu firmy instalacyjne sq w stanie
zaoferowac klientowi koncowemu szeroki
wachlarz produktow skutecznie obnizajgcych
rosngce rachunki za energie elektryczna.
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Organizator badanio

Dane prezentowane w niniejszym raporcie stanowig wiasnose intelektualng Renevo sp. z 0.0. i zostaty opublikowane na licencji CC BY-SA 3.0.

Renevo to polska marka wysokiej jakosci paneli fotowoltaicznych oraz
dostawca gotowych rozwigzan fotowoltaicznych opartych na
najwyzszej jakosci produktach Huawei Solar, przeznaczonych dla
gospodarstw domowych, firm oraz farm fotowoltaicznych.

Dzieki wspotpracy z dziatajgcym w ramach Polskiej Akademii Nauk
akredytowanym Zespotem Laboratoriéw Badawczych przy Instytucie
Metalurgii i Inzynierii Materiatowej, Renevo prowadzi analizy kluczowych
parametréow elektrycznych paneli wtasnej marki.

Renevo wspoétpracuje takze z sieciq zaufanych partneréw instalacyjnych
w Polsce oraz wiekszosci krajéw europejskich. Dzieki innowacyjnemu
systemowi IronPack, Renevo bezpiecznie dostarcza komponenty
instalacji fotowoltaicznych wprost pod adres docelowej instalacji.

ul. Dietla 50
31-039 Krakow
+48 123 110 315

www.renevo.eu



