Ogodlnopolskie Badanie Rynku Instalacyjnego PV
Wuyniki Il edycji - grudzien 2022
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Geneza badania

Branza Odnawialnych Zrodet Energii w 2022 roku pozostawata pod silnym
wptywem czynnikdw zewnetrznych. Nalezaty do nich przede wszystkim:

e zmiany systemu rozliczen energii elektrycznej generowanej przez
prosumentow

* przejsciowe problemy z dostepnoscig komponentow PV na rynku

* niestabilnosc cen spowodowana znacznymi wahaniami popytu i kursdw walut

» perspektywa dalszych, skokowych wzrostow cen energii elektryczne;

Ztozonos¢ i wzajemny wptyw bodzcdw wzrostowych i hamujgcych popyt na
instalacje PV jest trudny do analizy, jednoczesnie dojrzewajgca nadal branza PV
potrzebuje uniwersalnych miar sygnalizujqcych nastroje i oczekiwania
uczestnikdw rynku.



Cel i metodologia badanio

Gtéwne cele badawcze;

1. ldentyfikacja nastrojow w branzy instalacji PV, w tym ocena perspektyw rozwoju
rynku

2. ldentyfikacja czynnikdw wzrostu, a takze gtownych barier zwigzanych z dziatalnoscig
w branzy instalacyjne;

3. Sledzenie Barometru Nastrojow Branzy PV - uniwersalnego wskaznika stuzgcego do
reqgularnego pomiaru nastroju w branzy (w ujeciu kwartalnym)

Metodologia badania
Badanie zostato przeprowadzone w dniach 12-23 grudnia 2022 roku przy uzyciu

kwestionariusza online (CAWI) zawierajqgcego 16 pytan. Udziat w badaniu wzieto 60
polskich firm instalacyjnych.



Struktura respondentdw

Okoto dwie trzecie (64%) przedstawicieli
przebadanych firm posiada co najmniej
dwuletnie do$wiadczenie w branzy instalacyjne;.

Grupa badawcza w tej edycji badania rozni sie
nieznacznie wzgledem poprzedniego kwartatu, co
znalazto odzwierciedlenie w wynikach.

Zauwazyc nalezy pojawienie sie respondentow
posiadajgcych mniej niz roczne doswiadczenie w
branzy instalacyjnej, a takze wiekszg obecnosc
respondentow z 1-2 latami doswiadczenia.

Niemniej jednak wiekszosc respondentow,
podobnie jak w poprzednim kwartale, to
fachowcy z kilkuletnim doswiadczeniem w
instalacji komponentow PV.
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Struktura respondentdw

Zdecydowana wiekszos¢ respondentow (88%)
reprezentuje wtascicieli firm instalacyjnych lub
kadre zarzqdzajqcq.

Dzieki odpowiedniemu doborowi grupy
badawczej udato nam sie pozyskac odpowiedzi
od najbardziej reprezentatywnej grupy - 0sdb na
kierowniczych stanowiskach, ktére podejmujg
najwazniejsze decyzje zwiqzane z dziatalnoscig
firm instalacyjnych.,

Wynik ten nie jest zaskoczeniem - to wtasnie
decydenci sq najbardziej zainteresowani
poznaniem otoczenia biznesowego. Ufamy, ze
dzieki powtarzalnosci badania bedziemy w stanie
regularnie dostarczac im aktualne informacje
niezbedne do podejmowania stusznych decyzji
biznesowych i kierowania rozwojem swoich firm.

Jakie jest Pani/Pana stanowisko w firmie?

m Monter / Elektryk

m Sprzedaz / Handlowiec
/ Obstuga klienta

Dziat realizacji
inwestycji

Kierownik

m Dyrektor / Wtasciciel
firmy



Ocena biezqcej kondycji branzy

Respondenci ocenili czwarty kwartat 2022 roku
zgodnie z wczesniejszymi wskazaniami
Barometru PV.

Srednia wazona deklarowanych ocen kondycji
branzy instalacyjnej w czwartym kwartale
wyniosta 5.91.

Wynik ten potwierdza trafnos¢ wskazania
Barometru PV z poprzedniego okresu -
prognozowana wartos¢ wynosita 5.9.

W rozktadzie odpowiedzi respondentdw mozemy
zauwazyc dwie grupy - nieco mniejszq,
oceniajqcych kwartat zdecydowanie (181%) lub
umiarkowanie negatywnie (15.9%), oraz wiekszqg
grupe oceniajgcych umiarkowanie (50%) i
zdecydowanie pozytywnie (15.9%).

Jak ocenia Pani/Pan biezgca kondycje branzy
instalatorskiej w Polsce?
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Rozktad procentowy odpowiedzi respondentow (skala 1-10).
Wyniki mogq nie sumowac sie do 100% wskutek
zastosowanych zaokrgglen.

Srednia wazona odpowiedzi respondentow: 5 91



Barometr branzy PV

Barometr branzy PV jest wyliczany w oparciu o
odpowiedzi na pytanie o perspektywy
dziatalnosci i rozwoju branzy instalagji
fotowoltaicznych w kolejnym kwartale.

Reprezentuje go uniwersalny wskaznik liczbowy
w 10-stopniowej skali.

Jego drugi odczyt (na pierwszy kwartat 2023
roku) pozostaje umiarkowanie pozytywny -
wiekszos¢ badanych ocenia perspektywy w Q1
nieznacznie lepiej w porownaniu z ostatnim
kwartatem ubiegtego roku.

Mimo, ze aktualne wskazanie (6.0) nie rozni sie
znacznie od poprzedniego (5.9), rysujqcy sie
trend jest pozytywny. Mamy nadzieje, ze zostanie
on utrzymany do konca 2023 roku.




Czynniki stymulujqce poput

Podobnie jak w poprzednim kwartale, gtébwnym
czynnikiem kreujqcym popyt sq rosnqce ceny
energii elektryczne;j.

Niemal wszyscy respondenci (91%) zgodnie
twierdzq, ze rosngce ceny energii pozostajg
gtownym motywatorem klientow koncowych.

Znacznie wzrost (z 39% do 74%) odsetek
respondentow wskazujgcych mozliwose
otrzymania doptat/dotacji jako gtéwny czynnik
decyzyjny klientow korncowych. Nic dziwnego -
pod koniec 2022 roku zostata zapowiedziana

kolejna edycja programu Moj Prad.

Wskazania innych czynnikow determinujgcych
popyt na instalacje PV nie zmienity sie w znaczny
SpPOSsoOb.

Co wedtug Pani/Pana ma pozytywny wptyw
na rozwoj rynku instalatorskiego w Polsce?

Wzrost cen energii elektrycznej
podnoszgcy rentownosé 91%
inwestycji w fotowoltaike

Mozliwosé otrzymania doptat
ymania CoPIaty Ry
lub dotacji
Utrata wartosci pienigdza
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spowodowana inflacja
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Bariery rozwoju rynku instalacyjnego :

Dla zdecydowanej wiekszosci firm gtéwnym
hamulcem rozwoju branzy pozostajq decyzje
regulatora i polityka panstwa w zakresie OZE.

Az 91% respondentow wskazuje nigjasne lub
niekorzystne regulacje wymiany energii jako
gtownq bariere rozwoju rynku.

Niski poziom doptat z budzetu panstwa pozostaje
drugim najczesciej wymienianym czynnikiem
dtawigcym rozwoj branzy - wskazuje na to az
42% respondentow.

Podwoita sie takze Ilos¢ respondentdw
wskazujgcych rosngce ceny komponentow (z
20% do 40%). Jest to efekt zardowno wysokie;
inflacji w czwartym kwartale 2022 roku, jak
rowniez mocnych wahan kursow walut.
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Co wedtug Pani/Pana hamuje rozwdj rynku
instalatorskiego w Polsce?

Niejasne lub niekorzystne regulacje
dotyczgce wymiany energii z 91%
publiczng siecia

Niski poziom doptat lub dotacji z
. , 42%

budzetu panstwa
Rosngace ceny komponentow i

0,
montazu instalacji fotowoltaicznych i

Problemy z zaopatrzeniem w
komponenty instalacji 30%
fotowoltaicznych

Brak wykwalifikowanych

Ny 21%
pracownikéw na rynku

Potencjalne problemy z
bezpieczenstwem instalacji
fotowoltaicznych



Szeroka oferta pomimo barier

Wedtug odpowiedzi respondentdw, instalacja PV
sukcesywnie obejmuje coraz wiekszq ilos¢
komponentow.

Wiekszos¢ przebadanych firm, oprocz paneli
oraz inwertera, instaluje klientom koncowym
takze inne komponenty zwiekszajqce
efektywnosc¢ instalacji fotowoltaiczne;j.

Podobnie jak w poprzednim okresie, do
najczescie] wskazywanych urzqdzen

komplementarnych nalezg optymalizatory (79%).

Nalezy odnotowac takze zwiekszony odsetek
firm instalujgcych inteligentne liczniki energii (z
63% do 79%), pompy ciepta (z 57% do 75%) oraz
magazyny energii (z 54% do 71%).

Jakie komponenty dodatkowo instaluje Pani/Pana
firma klientom?

Optymalizatory _ 79%
Inteligentne liczniki energii _ 79%
Pompy ciepta _ 75%
Magazyny energii _ 71%

Instalacje solarne I 4%

Elektrownie wiatrowe 0%



Wieksze moce pojedynczych instalac;i

W poréwnaniu z poprzednim kwartatem obserwujemy
zanikanie mikro-instalacji kosztem tych wiekszych,
najprawdopodobniej przeznaczonych dla firm.

W czwartym kwartale odsetek instalacji o mocy
powyzej 10kW wzrdost o ponad potowe i osiggngt ponad
jednq trzecig wskazan (wzrost z 22% do 36%).

Mikro-instalacje nie wydajq sie juz tak atrakcyjne,
zardwno z uwagi na mniejszy uzysk jak rowniez
mniejszqg optacalnose wysitku zwigzanego z obstugq
wniosku o doptaty.

Gtownym motorem zmian we wskazaniach
respondentow pozostaje ciggty i niewspotmierny wzrost
cen energii elektrycznej dla firm, w potgczeniu z
amortyzacjq kosztow w czasie oraz mozliwosciq
skorzystania z leasingu i innych form finansowania.
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19% m Ponizej 6 kW
6-10 kW

Q3 10-50 kW

67% Ponad 50 kW

4% 0%

m Ponizej 6 kW
32% 6-10 kW

Q4 10-50 kW

(o)
Sz Ponad 50 kW

Najczestsza moc montowanej instalaci



Instalacje dla firm motorem branzy

6%

Powyzsze wyniki znajdujq potwierdzenie w

deklarowanych sumach instalowanych mocy.
®m Mniej niz 50 kW

= 51-200 kW
201-500 kW
Ponad 500 kW

W czwartym kwartale ponad trzykrotnie zmalat odsetek Q3
respondentow deklarujgcych instalacje o sumaryczne;
mocy ponizej 50 kW w ciggu miesigca (z 42% do 12%).

Rownoczesnie o prawie potowe (z 20% do 28%)
zwiekszyta sie ilosc¢ firm instalacyjnych realizujgcych 4%
miesiecznie przytqgczenia o mocy ponad 200 kW,

® Mniej niz 50 kW

® 51-200 kW
201-500 kW
Ponad 500 kW

Poza zmiang charakterystyki typowego klienta
koricowego, moze to byc takze dalszy efekt Q4
obserwowanej w 2022 roku konsolidacji w branzy
instalacyjnej. Obserwowany zanik realizacji mikro-firm
posiadajqgcych jednq ekipe i instalujgcych do 50 kW
Mocy miesiecznie zbiegt sie z problemami najwiekszych
graczy na rynku (miesiecznie ponad 500 kW),

Miesieczna suma instalowanych mocy



Panele - gtdwne czynniki decyzyjne MR T
Cena i dostgpnosc paneli to dominujgey czynnik Co najczescie] decyduje o wyborze konkretnej
decyzyjny wsrdd respondentdw badania. marki/modelu paneli?
Niemal.wszgscg (96%) .przebadoni'instalatorzg. cenaidostepnos¢ | o<
ZWracajq uwage wtasnie na czynnik cenowy. Nie
jest to zaskakujqcy wynik w obliczu utrzymujqce;
sie nadal wysokiej stopy inflagji. voc [ ¢+
Okoto dwie trzecie firm instalacyjnych (64%)
wskazuje takze moc paneli, a ponad jedna Marka (jakos¢, gwarancia, etc.) [N 36%
trzecia (36%) zwraca uwage na marke produktu.
Oba czynniki sqg istotne z punktu widzenia Rozmiar iwaga [ 20%
ewentualnych zgtoszen serwisowych i
gwarancyjnych., Cechy i funkcje (np. bi-facial,
kolor ramy, dfugos¢ przewododw, . 12%
Rozmiar i waga paneli, a takze ich cechy i funkcje B
sq dla respondentdw znaczqco mniej istotne 0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

(odpowiednio 20% oraz 12% wskazan).



2 PR : RENEV D
Inwertery - gtéwne czynniki decyzyjne
Podobnie jak w przypadku paneli, dominujgcym Co najczesciej decyduje o wyborze konkretne;
czynnikiem decyzyjnym wsréd instalatorow jest marki/modelu inwertera?
cena.

Cena [N 76%

ldealnym inwerterem dla instalatora jest

urzgdzenie tanie (76% wskazan), proste w Prostota instalacji i konfiguracji [ MMM 6%
konfiguracji (64% wskazan) oraz dostepne (60%
wskazan). Wybor takiego inwertera pozwala nie Dostepnos¢ [N 60%
tylko zwigkszyc zyskownosc kazdego zlecenia, ale Gwarancja i wsparcie Lo
tez znacznie skroci¢ czas jego realizadji, producenta/dystrybutora I %
Renoma i rozpoznawalno$¢ marki

. . I 23%
Aspekty zwigzane z renomqg marki oraz producenta ‘
wsparciem producenta wskazywane byty znacznie Wykrywanie tuku elektrycznego

= A 0 e et eC I 24%

rzadziej (odpowiednio 28% oraz 36%). | inne zabezpieczenia

Mozliwosc¢ pracy hybrydowej z I 2%
o o Q o (0]
Najmniejszy wptyw na decyzje o wyborze Innymi urzadzeniami

inwertera wydajq sie miec jego funkcje, 0%  20%  40%  60%  80%
zabezpieczenia oraz mozliwosc¢ pracy hybrydowe;.



Coraz wiecej wiedzy i doswiadczenia )

Niemal wszyscy respondenci (92%) deklarujq
ciqgte poszerzanie wiedzy i zdobywanie nowych
umiejetnosci.

Instalatorzy rozumiejg, ze w tak szybko
rozwijajqcej sie branzy nie sposob utrzymacd
pOZYcji na rynku bez ciggtego podnoszenia swoich
kwalifikacji (jedynie 8% nie widzi takiej potrzeby).

Wsrod wskazanych przez respondentow zrodet
wiedzy najbardziej cenione sqg szkolenia
organizowane przez producentdw,/dystrybutoréw
(79% wskazan) oraz dotgczane przez nich
materiaty i instrukcje (67% wskazan).

Mniejszym, lecz takze znacznym uznaniem cieszg
sie tresci i dyskusje w mediach spotecznosciowych
(50% wskazan) oraz media branzowe (42%).
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Skad czerpie Pani/Pan wiedze niezbedng do
wykonywanej pracy?

Szkolenia organizowane przez
e o I 75

producentow i dystrybutoréw

Materiaty i instrukcje dotgczane
N -7
do sprzetu
Filmy, artykuty i tresci online
: _ 50%
(Youtube, fora branzowe, grupy...
Media branzowe _ 42%

Szkolenia wewnetrzne

- rme NN 25%
organizowane przez firme

Nie mam potrzeby poszerzania .
posiadanej wiedzy . i

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Organizator badanio

Dane prezentowane w niniejszym raporcie stanowig wiasnose intelektualng Renevo sp. z 0.0. i zostaty opublikowane na licencji CC BY-SA 3.0.

Renevo to polska marka wysokiej jakosci paneli fotowoltaicznych oraz
dostawca gotowych rozwigzan fotowoltaicznych opartych na
najwyzszej jakosci produktach Huawei Solar, przeznaczonych dla
gospodarstw domowych, firm oraz farm fotowoltaicznych.

Dzieki wspotpracy z dziatajgcym w ramach Polskiej Akademii Nauk
akredytowanym Zespotem Laboratoriéw Badawczych przy Instytucie
Metalurgii i Inzynierii Materiatowej, Renevo prowadzi analizy kluczowych
parametréow elektrycznych paneli wtasnej marki.

Renevo wspoétpracuje takze z sieciq zaufanych partneréw instalacyjnych
w Polsce oraz wiekszosci krajéw europejskich. Dzieki innowacyjnemu
systemowi IronPack, Renevo bezpiecznie dostarcza komponenty
instalacji fotowoltaicznych wprost pod adres docelowej instalacji.

ul. Dietla 50
31-039 Krakow
+48 123 110 315

www.renevo.eu
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